PRESSEMITTEILUNG

Kolin startet mit neuem Webauftritt durch

Ende Mérz prasentiert sich die Haferbrand Kalln (,Blitenzarte Kélinflocken“) mit neuem
Look & Feel im Netz und relauncht seine Website koelln.de. Im frischen Design soll die
Markenneupositionierung sowie die klare Ausrichtung der Arbeitgebermarke gestarkt
werden.

Elmshorn, Marz 2025. Zu Beginn des Jahres Uberraschte das traditionelle Familien-
unternehmen aus Elmshorn mit einem neuen Markenauftritt in den sozialen Medien:
knallige Farben, junge Ansprache und klare Bekenntnisse, woflr die Marke steht.
Die Markenattraktivitat fir kommende Generationen sollte so gestarkt und die Brand
junger und frischer werden. Nach der strategischen Neuausrichtung folgt nun der
nachste konsequente Schritt und Kolln prasentiert sich ab Ende Marz mit einer komplett
Uberarbeiteten, nutzerzentrierten Homepage. Die neue Website zeigt sich in modernem,
markengerechtem Design und bietet eine optimierte User Experience. Gleichzeitig erfolgt
eine Zusammenlegung der Unternehmens- und der Markenwebsite sowie eine
Hervorhebung der Arbeitgebermarke. Die Marke Koélln und das Unternehmen werden

wieder eins und prasentieren sich in einer gemeinsamen Brandsprache.

LUnsere Website ist unser digitales Aushangeschild - ein wichtiger Touchpoint fur unsere
Kund:innen, Verbraucher:innen, Bewerber:innen sowie Partner:innen und transportiert
unsere DNA: eine Traditionsmarke, die mit Innovationskraft den Cerealien- und Smart
Food Markt pragt und mit dem neuen Look & Feel die NextGen anspricht”, erklart
Dr. Friederike Driftmann-Egelhof, Vorsitzende der Geschaftsfihrung von Kolin.
»Wir bleiben mit dem neuen Look unserer Identitat treuer als jemals zuvor, setzen aber
gezielt neue Akzente - mit Hafer als starkem Markenkern und einem zeitgemafien,
authentischen Auftreten. Damit stellen wir sicher, dass wir neue Reichweiten erzielen,

aber flr die, die uns bereits kennen, wiedererkennbar bleiben*, so Driftmann weiter.

Zukunftig werden User:innen alle relevanten Informationen auf einen Blick finden:
Neben einem Onlineshop, Rezeptideen und Produktvorstellungen werden der

Karrierebereich und die Werte als Arbeitgebermarke einen Schwerpunkt setzen.

Fiar die neue Brand Cl sorgt die renommierte Hamburger Agentur Saint Brand,
wahrend die Digitalexpert:innen von ,Halbstark” aus Stuttgart das Webdesign und die
technische Umsetzung verantworten. Livegang der neuen Website www.koelln.de
erfolgte Ende Marz 2025, gleichzeitig wird die Unternehmenswebsite,

www.peterkoelln.de, geschlossen.

Uber Peter Kolin

Die Peter Kolin GmbH & Co. KGaA gehort mit einem Umsatz von 165 Mio. Euro und knapp 360 Mitarbeiter:innen zu den
TOP-Mittelstandlern in Schleswig-Holstein. Seit 1820 stellt das in 7. Generationen inhabergefiihrte Familienunternehmen
Lebensmittel her. Peter Kolin ist seit 2020 als nachhaltig wirtschaftendes Unternehmen am Standort Elmshorn ZNU-zertifiziert
und férdert u. a. den Anbau von regionalem Hafer, unterstitzt Aufforstungsprojekte in Schleswig-Holstein und investiert in eine
nachhaltige Produktion. Der Marktfiihrer im Cerealienmarkt hat es sich zur Aufgabe gemacht, die Zukunft der Plant-based
Erndhrung mit innovativen Produkten aktiv zu gestalten. Dafiir soll vorwiegend das Potenzial von nachhaltigen und regionalen
Rohstoffen genutzt werden, um eine verantwortungsvolle Produktion in der Ernahrungsindustrie voranzutreiben.
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